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Regional verkaufen — regional einkaufen

Landwirtschaft Lebensmitteleinzelhandel
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Moglichkeiten der Regionalvermarktung
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Moglichkeiten der Regionalvermarktung
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Regional einkaufen — Was heil3t das eigentlich?
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Definition Regionalitat — Geographische Einordnung

Ihr wohnort - |, G2,07%
Ihr Landkreis |, ©0.9%
lhr Naturraum (z.B. Siidheide, Harz, Weserbergland) || G -5
lhr Teil des Bundeslandes (z.B. Sudniedersachsen, o
I G6,2%
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lhr Teil Deutschlands (z.B. Nord-Deutschland, West- I 05 o

Deutschland)
Deutschland | Gz 15,6%
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®m Top-Box (Stimme (eher) zu)

Frage: Inwieweit stimmen Sie zu, dass es passt, wenn Lebensmittel beim Verkauf an lhrem Wohnort als "regional” bezeichnet .
werden? Und bei welchen Lebensmitteln wiirden Sie denken, dass die Bezeichnung "regional” nicht passt, wenn sie an GEORG'AUGUST‘U NIVERSITAT

folgenden Orten hergestellt wurden: GOTTI NGE N IN PUBLICA COMMODA




Definition Regionalitat — Umkreis
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— Anteil Verbaucher die diesen maximalen Umkreis akzeptieren

Frage: In welchem Umkreis (in Kilometern) um lhren Wohnort sollten Lebensmittel hergestellt werden, die als ,regional” bezeichnet

werden? GEORG'AUGUST‘UN'VERSITAT
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Wichtigkeit Regionalitat nach Produkt
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m Sehr + eher wichtig
Frage: Wie wichtig ist es Ihnen beim Kauf der folgenden Produkte, dass diese in lhrer Region hergestellt wurden? GEORG'AUGUST‘U N |VERS|TAT

Ohne ,Gibt es in meiner Region nicht” und ,Kaufe ich nicht”
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Praferenz Einkaufsort regionales Fleisch
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Marktschwarmer I 7%
Kantine I 7% \_ )
Online N 6%
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Frage: Bitte geben Sie uns nun an, welche der folgenden Orte Sie gerne nutzen wiirden, um dort Fleisch oder Wurst aus |hrer

Region zu kaufen bzw. zu essen. SRS lVERSITAT
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Praferenz Einkaufsort regionales Fleisch vs. Angebot
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Frage: Bitte geben Sie uns nun an, welche der folgenden Orte Sie gerne nutzen wiirden, um dort Fleisch oder Wurst aus |hrer

10 Region zu kaufen bzw. zu essen.; Und wo kénnen Sie bei sich Fleisch aus der Region kaufen? (offen) GEO RG-AUGUST-UN |VERS|TAT
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Maximaler Umkreis fur Hofladen, Markt und Abholung
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Akzeptierte Entfernung Hofladen (n=312) Akzeptierte Entfernung Wochenmarkt (n=347)

------ Akzeptierte Entfernung Abholung z.B. Marktschwarmer (n=43)

Frage: Bitte geben Sie uns kurz an, wie weit die unten genannten Einkaufsorte maximal von lhrem Wohnort entfernt sein sollte, damit Si

flir den Einkauf von Fleisch und Wurst aus lhrer Region nutzen wiirden:. GEORG_AUGUST_U N IVERSITAT
GOTTINGEN & oo




Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit!
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