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Regional verkaufen – regional einkaufen
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Möglichkeiten der Regionalvermarktung

Automaten/VerkaufshüttenHofladen Onlineshop Lieferservice/Ab
holung z.B. 
Marktschwärmer
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Möglichkeiten der Regionalvermarktung

Regionalangebote 
SupermarktDorfladen

Kisten Krämer Wochenmarkt

- Gastronomie
- Bäckereien, Fleischereien
…
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Regional einkaufen – Was heißt das eigentlich?

Befragung von 600 Personen
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Definition Regionalität – Geographische Einordnung

15,6%

28,9%

46,7%

66,2%

75,8%

90,9%

82,0%
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Deutschland

Ihr Teil Deutschlands (z.B. Nord-Deutschland, West-
Deutschland)

Ihr Bundesland

Ihr Teil des Bundeslandes (z.B. Südniedersachsen,
Nordhessen)

Ihr Naturraum (z.B. Südheide, Harz, Weserbergland)

Ihr Landkreis

Ihr Wohnort

Top-Box (Stimme (eher) zu)

Frage: Inwieweit stimmen Sie zu, dass es passt, wenn Lebensmittel beim Verkauf an Ihrem Wohnort als "regional" bezeichnet 

werden? Und bei welchen Lebensmitteln würden Sie denken, dass die Bezeichnung "regional" nicht passt, wenn sie an 

folgenden Orten hergestellt wurden:
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Anteil Verbaucher die diesen maximalen Umkreis akzeptieren

Definition Regionalität – Umkreis

Frage: In welchem Umkreis (in Kilometern) um Ihren Wohnort sollten Lebensmittel hergestellt werden, die als „regional“ bezeichnet 

werden?

43% aller Befragten 
finden es passend, wenn 

Produkte aus einem 
Umkreis von 100km als 

regional bezeichnet 
werden

82% aller Befragten 
finden es passend, wenn 

Produkte aus einem 
Umkreis von 50km als 

regional bezeichnet 
werden

Keine signifikanten 
Unterschiede zwischen 

den RegionenMedian
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Wichtigkeit Regionalität nach Produkt

Frage: Wie wichtig ist es Ihnen beim Kauf der folgenden Produkte, dass diese in Ihrer Region hergestellt wurden?

Ohne „Gibt es in meiner Region nicht“ und „Kaufe ich nicht“
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Wurstwaren
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Fleisch
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Sehr + eher wichtig
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Präferenz Einkaufsort regionales Fleisch

Frage: Bitte geben Sie uns nun an, welche der folgenden Orte Sie gerne nutzen würden, um dort Fleisch oder Wurst aus Ihrer 

Region zu kaufen bzw. zu essen.

6%

7%

7%

18%

18%

23%
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54%

60%
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0% 20% 40% 60% 80%

Online

Kantine

Marktschwärmer

Bioladen

SoLaWi

Restaurant

Discounter

Hofladen

Bauern-/Wochenmarkt

Supermarkt

Metzger

Supermarkt, Discounter, 
Bioladen & Online eher in 
städtischer Umgebung; 
Hofladen, Metzger eher 
in dörflichen Regionen 
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Präferenz Einkaufsort regionales Fleisch vs. Angebot

Frage: Bitte geben Sie uns nun an, welche der folgenden Orte Sie gerne nutzen würden, um dort Fleisch oder Wurst aus Ihrer 

Region zu kaufen bzw. zu essen.; Und wo können Sie bei sich Fleisch aus der Region kaufen? (offen)
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Angebot gewünscht

Angebot vorhanden

Diskrepanz

17%

43%

36%

22%

30%

12%
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5%
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Maximaler Umkreis für Hofladen, Markt und Abholung

Frage: Bitte geben Sie uns kurz an, wie weit die unten genannten Einkaufsorte maximal von Ihrem Wohnort entfernt sein sollte, damit Sie diese 

für den Einkauf von Fleisch und Wurst aus Ihrer Region nutzen würden:.
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MedianMedian
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